
 
 

   

 

 

Danone consolida su compromiso con una nutrición 

saludable y accesible manteniendo el precio de sus 

yogures Danone a un precio máximo de 1€ 

 
• Hace tres años, la marca de yogures Danone bajó el precio de sus yogures 

naturales y de sabores al precio máximo de 1€. Con esta medida, la marca 

recuperó los niveles de 2016 para garantizar el acceso a una alimentación 

saludable y esencial para las familias en un contexto marcado por la inflación. 

 

• En 2026, con un contexto todavía complejo, la compañía mantiene vivo este 

compromiso con las familias y sigue manteniendo el precio máximo de 1€ en sus 

yogures esenciales. Una medida que además genera impacto económico y 

social positivo.   

 

Barcelona, 19 enero 2026 – Danone consolida su compromiso con una nutrición 

saludable y accesible. Hace ya tres años, en un escenario de elevada inflación y pérdida 

de poder adquisitivo de los hogares, la compañía tomó una decisión excepcional: bajar 

el precio de sus yogures Danone esenciales -naturales y de sabores- a un precio 

máximo de 1€. Una medida con un gran impacto en las familias españolas, y que situaba 

los precios de la marca al mismo nivel que en 2016, garantizando el acceso a un 

alimento rico a nivel nutricional.  

Lo que comenzó como una campaña asociada a un contexto concreto, “Lo esencial es 

ayudarnos”, se consolida hoy como un compromiso firme por parte de Danone, 

buscando cumplir su misión de aportar salud a través de la alimentación al mayor 

número posible de personas, “cuidando de la salud de los que más quieres”.  

Además de apoyar a las familias, esta medida ha tenido un efecto multiplicador en toda 

la cadena de valor, generando un impacto económico y social positivo.   

“Hace tres años decidimos actuar porque sabemos que la salud empieza en la 

alimentación diaria. Por eso, en un contexto que sigue siendo complejo para miles de 

familias, hemos mantenido el mismo precio año tras año. Una medida que no es táctica 

ni comercial. Lo hacemos por coherencia ética, cumpliendo nuestro propósito como 

compañía incluso en los momentos más complejos. Por ello, esto no es una promoción, 

sino un compromiso con todos los consumidores que quieren elegirnos cada día”, señala 

Anna Pujadas, directora de Marketing.  

Así, tres años después de la puesta en marcha de esta iniciativa, los yogures esenciales 

de la marca Danone siguen costando lo mismo: un precio máximo de 1€ el pack de 

cuatro unidades. Una bajada que se aplica de forma proporcional al resto de formatos, 

con el objetivo de facilitar el consumo diario.  

Una medida que nunca ha comprometido la calidad de los yogures Danone, y que parte 

del mismo convencimiento con el que la compañía y la marca nacieron hace más de 



 
 

   

 

100 años: que el yogur es un gran aliado en el marco de una dieta saludable y 

equilibrada, aportando nutrientes esenciales de gran valor nutricional.  

El yogur es, por naturaleza, un alimento rico en fermentos y una fuente reconocida de 

calcio y proteínas, que también proporciona micronutrientes clave. También es muy 

versátil a la hora de consumir, ya que se puede introducir fácilmente en cualquier comida 

del día, y que está recomendado para toda la familia.   

Además, el yogur Danone también tiene un impacto positivo en el planeta, ya que se 

posiciona como el más sostenible del mercado, con una reducción del 30% en el impacto 

medioambiental.  

 

Acerca de Danone  

Danone es una empresa líder mundial de alimentación y bebidas que opera en tres categorías centradas en la salud, de rápido crecimiento y en 
tendencia: Lácteos Esenciales y Productos Vegetales, Aguas y Nutrición Especializada. Con la misión de aportar salud a través de la alimentación 
al mayor número de personas posible, Danone tiene como objetivo inspirar prácticas de alimentación y consumo más saludables y sostenibles, 
comprometiéndose al mismo tiempo a lograr un impacto nutricional, social, social y medioambiental tangible. Danone ha redefinido su estrategia 
para establecer el crecimiento, la competitividad y la creación de valor a largo plazo. Con más de 96.000 empleados y productos vendidos en más 
de 120 mercados, Danone generó unas ventas de 27.600 millones de euros en 2023. El porfolio de Danone en España incluye marcas líderes en 
sus categorías como Actimel, Activia, Alpro, YoPRO, Almirón, Nutricia, Danacol, Font Vella o Lanjarón. En España, Danone da empleo a 2.000 
trabajadores, tiene plantas de producción e instalaciones productivas en diferentes localizaciones de España y abastece anualmente a alrededor de 
14 millones de hogares, así como a los principales hospitales. 

Para más información: www.danoneespana.es 

            

  

Para más información   

Equipo Comunicación Danone   

communications.spain@danone.com 
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Lucía López / Patricia Crespo 

Mobile +34 699 773 127 / 689 21 83 84 
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