
 

Alpro instala la primera lona que no tapa el sol 
a las plantas de los balcones 

 

• Alpro presenta ‘Alimenta tu mundo”, una nueva plataforma de comunicación para 
animar a sus consumidores a tomar las riendas de su alimentación, a través de una 
dieta más vegetal. 

• Como parte de la campaña, la marca instala en el centro de Madrid esta innovadora 
lona que deja al descubierto los balcones para no afectar la vida de las plantas  

• La campaña tendrá presencia en Tv, digital, redes sociales y exterior, llegando así a una 
cobertura de más del 80% en toda España 

 

 

 

 

Barcelona, 15 de junio de 2023. Las decisiones que tomamos nos definen y, por eso, cada vez 
que comemos y bebemos elegimos el mundo en el que queremos vivir. Desde esta convicción, 
Alpro, la marca líder en bebidas vegetales y alterna�vas al yogur, lanza la campaña “Alimenta tu 
mundo” para invitar a sus consumidores a tomar las riendas de su alimentación. 

 



 
“Conscientes del impacto de nuestra dieta, desde Alpro buscamos fomentar una alimentación 
más saludable y sostenible. Por eso, apostamos por un modelo flexitariano. Con Alimenta tu 
Mundo queremos animar a nuestros consumidores a incorporar pequeños gestos, como empezar 
el día desayunando un bowl con Alpro o cambiando el café con leche a café con Alpro. A veces 
no hace falta grandes cambios, pero sí pequeños gestos, para sentirse bien y cuidar el planeta  y 
esta nueva plataforma de comunicación es nuestra manera de invitar a los consumidores a este 
cambio”, afirma Maria Rodeja, Senior Brand Manager de Alpro. 

 

Para facilitar este cambio, Alpro apuesta por el desarrollo de nuevos productos 100% vegetales 
y deliciosos adaptándose a todas las necesidades y momentos de consumo, para aportar salud 
a través de la alimentación. 

 

“Alimenta tu mundo” tendrá presencia en televisión, medios digitales, así como en formatos de 
publicidad exterior con una cobertura de más del 80% a nivel nacional en la que destaca la 
primera lona que no tapa los balcones y los icónicos cubos de Plaza Cas�lla, una de las principales 
arterias de acceso diario a Madrid. 

 

 

 

Una campaña innovadora y con propósito 

 



 
El uso de las lonas publicitarias ha crecido exponencialmente en los úl�mos años por ser uno de 
los soportes con mayor impacto en publicidad exterior, pero también por la gran capacidad de 
viralización que pueden llegar a generar en redes sociales. Este �po de instalaciones cubren por 
completo la fachada del edificio donde se ubican, tapando el sol a los balcones y, por ende, 
imposibilitando que las plantas puedan vivir en estos espacios. 

 

En este contexto y en línea con su compromiso de marca Alpro ha decidido innovar con la 
primera lona  que deja al descubierto los balcones del edificio  de Malasaña y que, por tanto, no 
tapa el sol a las plantas que allí viven. La nueva lona de Alpro ocupa una superficie de 520 m2 y 
está ubicada en uno de los barrios más icónicos de Madrid. 

 

“Las lonas publicitarias se han convertido en uno de los formatos más virales en los últimos años. 
En este caso, además de ser un soporte de comunicación de nuestra nueva campaña, esta lona 
transmite por sí misma los valores y el propósito que tenemos como marca: cuidar de las 
personas y del planeta con pequeños gestos. Un pequeño gesto que en nuestro caso se traduce 
en respetar el espacio de las plantas que habitan los balcones de las ciudades, y no privarlas del 
sol”, explica Maria Rodeja, Senior Brand Manager de Alpro.  

 

 

 

 

Acerca de ALPRO  

Orgulloso de ser el pionero en alimentación y bebidas de origen vegetal durante más de 40 años, ALPRO es una 
empresa europea nacida en Bélgica en 1980 con el obje�vo de promover una alimentación más vegetal como opción 
sostenible para el planeta y beneficiosa para la salud. ALPRO es el líder europeo en productos frescos de origen vegetal 
y ha creado una amplia gama de bebidas vegetales, alterna�vas vegetales al yogur y a la crema, postres, margarinas 
y helados, todo a base de ingredientes naturales como soja no OMG, almendras, avellanas, anacardos, arroz, avena o 
coco. ALPRO, que desde 2016 es parte de la compañía Danone, �ene su sede en Gante (Bélgica) y cuenta con más de 
1.300 empleados y cuatro fábricas, en Ketering (Reino Unido), Issenheim (Francia), Wevelgem (Bélgica) y Parets del 
Vallès (España). Presente en 54 países y con la mayor parte del negocio en Europa, ALPRO con�núa su expansión y 
cerró el 2018 con una cifra de negocios de 611 millones. Desde 2018, ALPRO �ene la cer�ficación B Corp por sus 
esfuerzos al combinar los obje�vos sociales y ambientales con el éxito financiero.  

Para más información: htp://www.alpro.es   

 

 

http://www.alpro.es/

