
   
 

Alpro y GoodNews se alían para sensibilizar sobre la 
importancia del cuidado del planeta junto a artistas 

emergentes 
• Esta colaboración busca promover un consumo más responsable incluyendo 

más alimentos de origen vegetal como opción saludable y sostenible. 
• Con la acción ‘Good Coffee for the Planet”, GoodNews, gracias a Alpro, ofrece 

cafés con bebida vegetal a un precio menor que los con leche. 
• A raíz de la iniciativa, el consumo de café con bebida vegetal en los quioscos de 

GoodNews ha aumentado considerablemente, pasando de 7% a 21%. Esto se 
traduce en que 1 de cada 5 cafés se sirven con bebida vegetal. 

 

Barcelona, 22 de mayo de 2023. Un año después de lanzar la campaña ‘Good Coffee for the 
Planet’ dónde Alpro, la marca líder en bebidas vegetales y alternativas al yogur, junto a 
GoodNews, la startup que nació para revolucionar los quioscos de prensa tradicionales, tras la 
misión de liderar el mercado europeo de café Grab&Go, ofrecían café con bebida Alpro con 10 
céntimos de descuento para promover un consumo más responsable y respetuoso con el medio 
ambiente, el consumo de café con bebida vegetal en los quioscos de GoodNews ha aumentado 
considerablemente pasando de un 7% a un 21%. Lo que se traduce en que 1 de cada 5 cafés 
ahora se sirven con bebida vegetal.  

Por eso, unidas por un mismo propósito: cuidar del planeta, Alpro y GoodNews presentan una 
nueva edición de ‘Good Coffee for the Planet’. Una iniciativa para promover un consumo más 
responsable y respetuoso con el medio ambiente dónde la alimentación juega un rol 
fundamental. 

“Estamos muy orgullosos del gran paso que hemos dado en la promoción de una alimentación 
más vegetal, pero aún queda mucho camino por hacer en la democratización de las bebidas 
vegetales. Por eso, seguimos apostando por esta colaboración con GoodNews para impulsar su 
accesibilidad y fomentar juntos un consumo más sostenible para que, por fin, cuidar del planeta 
no sea más caro”, afirma María Rodeja, Brand Manager de Alpro.   

 

El arte como modo de reivindicación 

En la primera edición, el arte jugaba un papel importante como forma histórica de reivindicación 
y movilización. Por eso, ambas compañías colaboraron con reconocidos artistas gráficos para 
decorar las persianas de los locales de Good News para conectar con las nuevas generaciones y 
concienciar a los consumidores sobre la necesidad de priorizar las alternativas vegetales.  

En esta ocasión, como novedad, han decidido ampliar la experiencia y poner en valor el talento 
emergente, animando a participar a todos los jóvenes artistas a través de un concurso abierto 
por redes sociales, y un concurso cerrado entre los estudiantes de Visual Communication de la 
prestigiosa escuela de diseño IED (Instituto Europeo di Design) de Barcelona y Madrid.  



   
 

Con esta iniciativa, las marcas quieren invitar a los artistas emergentes a desarrollar sus propias 
ideas y a presentar sus obras artísticas, bajo el concepto “Good Coffee for the Planet”, con el fin 
de que el ganador del concurso abierto pueda plasmar su proyecto visual. 

En concreto, esta acción ofrece a los artistas emergentes la posibilidad de pintar las persianas 
de 8 locales de Barcelona (Palau Robert, Balmes, Plaza Sarria, Glòries, Monumental, Gran de 
Gracia e Iradier) y 3 establecimientos de Madrid (Sevilla, Alcalá y Bravo Murillo). Para poder 
participar en el concurso abierto, las personas interesadas en colaborar podrán presentar sus 
trabajos hasta el 29 de mayo, y los ganadores, además de poder dejar su huella en las persianas 
de Good News, recibirán una compensación monetaria y un premio especial para reconocer su 
talento.  

Se trata de un concurso que ofrece a los estudiantes la oportunidad única de trabajar en un 
proyecto de impacto social, fomentando la responsabilidad ambiental y, a la vez, la innovación 
en el campo del diseño. Con esta colaboración, Alpro y Good News reafirman su compromiso 
con el cuidado del medio ambiente y juntos esperan inspirar a las personas a tomar medidas 
positivas para proteger el planeta y promover la sostenibilidad en sus vidas cotidianas. 

Revisa las bases legales aquí.  

Acerca de ALPRO  

Orgulloso de ser el pionero en alimentación y bebidas de origen vegetal durante más de 40 años, ALPRO 
es una empresa europea nacida en Bélgica en 1980 con el objetivo de promover una alimentación más 
vegetal como opción sostenible para el planeta y beneficiosa para la salud. ALPRO es el líder europeo en 
productos frescos de origen vegetal y ha creado una amplia gama de bebidas vegetales, alternativas 
vegetales al yogur y a la crema, postres, margarinas y helados, todo a base de ingredientes naturales como 
soja no OMG, almendras, avellanas, anacardos, arroz, avena o coco. ALPRO, que desde 2016 es parte de 
la compañía Danone, tiene su sede en Gante (Bélgica) y cuenta con más de 1.300 empleados y cuatro 
fábricas, en Kettering (Reino Unido), Issenheim (Francia), Wevelgem (Bélgica) y Parets del Vallès (España). 
Presente en 54 países y con la mayor parte del negocio en Europa, ALPRO continúa su expansión y cerró 
el 2018 con una cifra de negocios de 611 millones. Desde 2018, ALPRO tiene la certificación B Corp por 
sus esfuerzos al combinar los objetivos sociales y ambientales con el éxito financiero.  

Para más información: http://www.alpro.es  

Sobre GoodNews 

GoodNews la iniciativa que nació para revolucionar los quioscos de prensa tradicionales, convertida hoy en 
una startup de café que tiene la misión de liderar el mercado europeo del café Grab&Go. Creada en 
Barcelona en 2020, en mitad de la pandemia, cinco amigos (Jan Barthe, Fernando Conde, Alejandro Catasús, 
Lucas de Gispert e Ignacio Campos) decidieron dar un giro a los quioscos tradicionales para potenciar las 
buenas noticias en un momento socio cultural delicado. A partir de entonces, y en menos de dos años, 
GoodNews ya cuenta con 27 espacios entre Barcelona, Madrid y París. Su sede, ubicada en Barcelona, emplea 
actualmente a más de 100 personas. A día de hoy, GoodNews cuenta con tres verticales de negocio; la 
primera, centrada en el retail, que consiste en abrir quioscos y locales en las principales ciudades de Europa. 
Una segunda vertical se centra en su canal de e-commerce, desde donde se puede adquirir el café de 
GoodNews, y merchandising propio de la marca. La tercera vertical, basada en su oferta y suscripción online 
de café y máquinas de café, es el servicio B2B para pymes y empresas. 

Para más información: https://goodnews.coffee/ 

 

Para más información        
Equipo Comunicación Danone: Communications.spain@danone.com 

https://wl.easypromosapp.com/promotions/not_allowed/954613/test_mode
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