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Extra cremig und vielseitig: Alpro lanciert 
Greek Style 

Frankfurt am Main, 27. August 2026 – Alpro erweitert sein Sortiment um Alpro Greek Style: 
eine cremige Joghurtalternative für genussvolle Momente vom Frühstück bis zum Dessert. 
Die neue Range ist ab September in den drei Sorten Natur, Pfirsich-Passionsfrucht und 
Waldfrucht erhältlich. 

 

Alpro Kampagnenbild „Greek Style“ © Alpro 

Produkte nach griechischer Art erfreuen sich wachsender Beliebtheit: Der Umsatz mit 
griechischem Joghurt ist im Vorjahresvergleich um 16 Prozent gestiegen1. Mit Alpro Greek Style 
greift Alpro diese wachsende Begeisterung für vollmundigem Geschmack auf und interpretiert 
es in typischer Alpro-Qualität neu. 

Im Mittelpunkt steht die besonders cremige Textur: Mit einem Fettgehalt von 5,3 bis 6 Gramm 
pro 100 Gramm ist Alpro Greek Style vollmundiger als andere Alpro Joghurtalternativen. Ob pur, 
mit Toppings oder als Zutat für süße und herzhafte Rezepte – die drei Sorten sorgen für 
vielseitigen pflanzlichen Genuss beim Frühstück, als Snack zwischendurch oder als Dessert. 

Auch das Nährwertprofil überzeugt: Alpro Greek Style ist eine Proteinquelle, enthält Calcium, 
Jod sowie die Vitamine B12 und D2; die beiden Fruchtsorten liefern zusätzlich Vitamin B2. Alle 
Varianten kommen ohne künstliche Farb- und Süßstoffe2 aus. 
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„Produkte nach griechischer Art gehören aktuell zu den spannendsten Trends im Kühlregal. Mit 
Alpro Greek Style bringen wir unsere bisher cremigste pflanzliche Alternative auf den Markt und 
zeigen, dass pflanzlicher Genuss heute keine Kompromisse mehr kennt“, erklärt Christine 
Borghardt, Category Director Plant-Based DACH bei Danone. „Damit sprechen wir nicht nur 
Menschen an, die sich pflanzlich ernähren, sondern alle, die sich jeden Tag etwas Besonderes 
gönnen möchten – cremig, vielseitig und unglaublich lecker.“ 

Begleitet wird die Markteinführung von einer Influencer-Kampagne auf Instagram und TikTok. 
Durch glaubwürdige Creator-Inhalte soll eine hohe Relevanz in den Zielgruppen erzeugt und die 
organische Weiterempfehlung des Produkts gefördert werden. Zusätzliche Sichtbarkeit entsteht 
im Handel durch Zweitplatzierungen sowie aufmerksamkeitsstarke Materialien am Point of Sale. 

Alpro Greek Style ist ab September im 400-Gramm-Becher zu einer unverbindlichen 
Preisempfehlung von 2,19€ unter anderem bei Edeka, Rewe und Globus erhältlich. Weitere 
Informationen zum Produkt finden Sie unter Pflanzliche Produkte & Rezepte 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Über Alpro  

Alpro ist Pionier für pflanzliche Nahrungsmittel sowie Getränke und stellt seit über 40 Jahren pflanzliche Drinks, 

Joghurtalternativen, Kochcrèmes und Desserts her – auf Basis von zum Beispiel Sojabohnen, Mandeln oder Hafer. Alpro  

gehört zum Lebensmittelhersteller Danone und hat drei Produktionsanlagen in Belgien, Frankreich und dem Vereinigten 

Königreich.  Seit 1980 leistet Alpro Pionierarbeit mit dem Ziel, eine ausgewogenere Ernährung und einen nachhaltigeren 

Lebensstil voranzutreiben. Alpro ist aufgrund seiner Bemühungen, soziale und ökologische Ziele mit finanziellem Erfolg zu 

kombinieren, seit 2018 B Cor p-zertifiziert.  
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