#TikTokMadeMeBuylt: TikTok-Community sorgt fur
ausverkaufte Volvic-Regale

e Trend-Getrank #pinkdrink geht aufTikTok viral und erreicht Gber 241,4
Millionen Aufrufe

e Deutliches Umsatzplus fir Bio Tee Hibiskus von Volvic

e Umfrage unter TikTok-Nutzertinnen zeigt Kauf- und Uberzeugungskraft
der Community

Berlin, 05.05.2021 - Leergekaufte Regale, Sales-Anstieg um teilweise biszu 150
Prozent: Die Mineralwasser-Marke Volvic profitiert aktuellvom ansteckenden En-
thusiasmus der TikTok-Community, die das Rezepft fUr einen farbenfrohen Drink
aus Himbeeren, Sirup, Kokosdrink von Alpro und Bio Tee Hibiskus von Volvic fir
sich entdeckt hat. Unter dem Hashtag #pinkdrink teilen Nutzer*innen inre Inter-
pretationen des gleichnamigen Trendgetrénks mit Millionen Menschen. Der
Hashtag hat weltweit mittlerweile mehr als 249 Millionen Aufrufe. Neben einer
Vielzahl von global varierenden Rezept-Varianten enthdlt die Version der deut-
schen Community den Bio Tee Hibiskus der Marke Volvic.

Immer haufiger sorgt die TikTok-Community bei Unternehmen fUr steigende Ab-
safzahlen. In der jUngeren Vergangenheit profitierten bereits viele Marken von
derBegeisterung und derkreativen Vielfalt der TikTok Nutzerfinnen, die Produkie
in regelrechte Hypes verwandeln kann.

Das Ergebnis dieserBegeisterung spurt man auch beiVolvic deutlich: ,, Wir freuen
uns sehr, dass Volvic Bio Tee Hibiskus bei TikTok so durch die Decke geht, gerade
weil es signifikant weniger Zucker enthdlt als klassische Softdrinks, biozertifiziert ist
und in PET-Flaschen erhdltlichist, die zu 100 Prozent recycelbar sind und zu 100
Prozent aus Altplastik bestehen. Wir waren selbst Uberrascht, als im April bei eini-
gen Kund*innen die Nachfrage um bis zu 150 Prozent stieg und Volvic Bio Tee
Hibiskus in der Folge teilweise sogar ausverkauft war', so Antoine Hours, Marke-
ting Director, Volvic Deutschland. Kund*innen fragen laut Volvics Handler*innen
explizitin den Geschaften nach dem Produkt aus den TikTok-Videos.

Thomas Wlazik, Managing Director Global Business Solutions, TikTok Deutsch-
land: "Durch unsere Entwicklungin den vergangenen Monaten istimmer deutii-
cher geworden, dass Marken auf TikTok ihren Absatz enorm steigern und den
Marketing-Funnel beschleunigen k&nnen. Wenn Nutzer*innen sich fur Produkte
begeistern, kdnnen virale Trends in kUrzester Zeit fUr leergekaufte Regale sorgen.
Wir empfehlen Unternehmen, der Community aufmerksam zuzuhéren, Trends zu
nutzen und die Nutzer*innen mit inren Produkten auf Augenhdhe zu inspirieren.
Die Kombination aus organischen Inhalten, sogenannten 'Paid Peaks' und der
Zusammenarbeit mit Creator*innen ist das Erfolgsrezept.”
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https://www.tiktok.com/tag/pinkdrink
https://www.volvic.de/produkte/volvic-bio-tee/volvic-bio-hibiskus-tee/075l
https://www.alpro.com/de/produkte/drinks/kokosnussdrinks/kokosnussdrink-ohne-zucker/
https://www.volvic.de/produkte/volvic-bio-tee/volvic-bio-hibiskus-tee/075l
https://www.tiktok.com/tag/pinkdrink

Mit leistungsstarken Zielgruppen, automatisierten Gebotsstrategien und zahlirei-
chen kreativen Tools fUr die effiziente und skalierbare Videoerstellung liefert
TikTok for Business starke Werkzeuge, mit denen Unternehmen ihren Abverkauf
gezielt steigern kénnen. Eine Partnerschaft mit Shopify bietet Handlern in
Deutschland die Mogdlichkeit, Gber eine TikTok-Integration Werbekampagnen zu
erstellen, verwalten und messen.

Prasenz auf TikTok ermoglicht es Marken auBerdem, wichtige Einblicke in die In-

teressen, Meinungen und Vorlieben potentieller Kund*innen zu erhalten.

#TikTokMadeMeBuylt: Die Community bestimmt, welche Produkte viral gehen -
und kannfir leere Regale sorgen

Die Community auf TikTok ist nicht nur kreativ und inklusiv, sondern hat auch
eine starke Kaufkraft und groBes Interesse daran, sich von Empfehlungen inspi-
rieren zu lassen. Das zeigen Hashtags wie #TikTokmademebuyit mit Uber 2,3 Mil-
liarden und #TikTokReviews mit Uber 3,6 Miliorden Aufrufen. Hier zeigen Nut-
zer*innen mit wachsender Begeisterung, welche Produkte sie faszinieren und zu
welchen Ké&ufen sie auf TikTok inspiriert wurden. Eine Umfrage (TikTok Marketing
Science, Holiday Shopping Behaviour Research, 2020, durchgefUhrt von Wal-
nut Unlimited) in der vergangenen Weihnachtszeit unter 800 TikTok-Nutzer*in-
nen aus Deutschland, GroBbritannien, Frankreich, Italien und Spanien zeigt,
dass 71 Prozent der befragten Nutzertinnen ungeplante K&dufe getatigt haben,
wdhrend sie die Plattform nutzten. Uber 50 Prozent teilten TikTok Videos mit Pro-
duktrezensionen auf oder auBerhalb von TikTok.

Zahlreiche Unternehmen und Marken konnten durch TikTok beeindruckende
Performance-Ergebnisse erzielen

Verschiedene Marken haben die Kombination aus starkem organischem Con-
tent aus der Community und bezahlten Kampagnen erfolgreich genutzt und
beeindruckende Ergebnisse erzielt.

e So konnte der Online-GewUrzhdndler Just Spices eine komplett neue
Community fUr seine Marke aufbauen. Innerhalb einer Woche konnte
das junge Unternehmen Uber TikTok seine Follower-Zahl verdoppeln und
zeitweise das beworbene Produkt ,Mac & Cheese" ausverkaufen.

e Die deutschen Startups Oatsome und SNOCKS konnten dieses Jahr

ebenfalls Gber erfolgreiche TikTok-Kampagnen inre Produkte ausverkau-
fen. Sie gehdérten zu den ersten, die TikTok Uber die neue_Partnerschaft
mitShopify inihr Dashboardintegriert habenund sahen beeindruckende
Ergebnisse mit In-Feed-Auktionsanzeigen: So waren die Smoothie Bowls
und Bliss Balls des deutschen Startups "Oatsome" im Januar beinahe aus-
verkauft. Mit der ersten Kompagne konnten +93,8% Neukunden gewon-
nen werden. Die Textil-Marke "SNOCKS" erreichte einen Cost-per-Order,
im Direktmarketing ein wesentlicher Indikator fir den Erfolg einer Kam-
pagne, von 11 € und erhielt gleichzeitig 100 Conversions pro Woche.


https://www.tiktokforbusinesseurope.com/de/
https://www.tiktokforbusinesseurope.com/de/
https://www.tiktok.com/tag/tiktokmademebuyit?lang=de-DE
https://vm.tiktok.com/ZMe47qAK4/
https://www.tiktok.com/@justspices?
https://www.tiktok.com/@justspices?
https://www.tiktokforbusinesseurope.com/de/inspiration/oatsome/
https://www.tiktokforbusinesseurope.com/de/inspiration/snocks/
https://www.tiktokforbusinesseurope.com/de/inspiration/snocks/
https://newsroom.tiktok.com/de-de/tiktok-und-shopify-gehen-partnerschaft-ein-um-wachstum-deutscher-unternehmen-zu-foerdern
https://newsroom.tiktok.com/de-de/tiktok-und-shopify-gehen-partnerschaft-ein-um-wachstum-deutscher-unternehmen-zu-foerdern

o GLOSSYBOX setfzte im vergangenen Winter die erste Content Creator-
Kampagne auf TikTok um, in deren Zentrum der Adventskalender des
Beauty-Abos sowie ihre limitierte Box der Marke Benefit stand. Im Ergebo-
nis lenkte die Kampagne 98 % neue Kund*innen auf die Markenwebsite,
die vorab noch auf keinem anderen Kanal mit der Marke in Verbindung
standen. Dabeiwar der Cost of Sale mit 20,7 % gering.

e Byiro Labs, ein Hamburger Videospielentwickler fUr hochwertige Strate-

giespiele, konnte mit einer Reihe vonin-Feed Anzeigenrund 69.000 neue
Spielregistrierungen fur das Spiel "Conflict of Nations" (Dorado Games)
erreichen.
Weitere Informationenrundum Unternehmen und Formate aufTikTok gibt es auf
www . tiktokforbusinesseurope.com.

Uber TikTok

TikTok ist die fUhrende Plattform fGr mobile Kurzvideos. Unsere Mission ist es, Menschen zu
inspirieren und zu bereichern, indem wirihnen eine kreative Heimat geben undihnen ein
authentisches, unterhaltsames und positives Erlebnis bieten. TikTok hat weltweit Buros in
Los Angeles, New York, London, Paris, Berlin, Dubai, Mumbai, Singapur, Jakarta, Seoul,
und Tokio. https://www tiktok.com

Uber Volvic

Volvic ist ein natUrliches Mineralwasser aus einem der groBten Naturschutzgebiete Euro-
pas. Seit 2020 verwendet Volvic fUr seine Verpackungen ausschlieBlich recyceltes Plastik.
Die Umstellung auf rPET ist Teil der Volvic-Gesamtstrategie soziale Gerechtigkeit und
nachhaltigen Umweltschutz zu férdem. Bereits seit Mitte 2020 ist Volvic klimaneutral in
Scope 1, 2und 3% und auBerdem B Corp zertifiziert. DarUber hinaussetzt sich Volvic auch
in Partnerschaft mit Unicef fir den Zugang zu sauberem Trinkwasser in Entwicklungslédn-
dem ein.
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