
 

 

 

 

   
 

 

Communiqué de presse – Paris, le 17 septembre 2025 

 

Danone noue un partenariat pluriannuel entre  

sa marque Danette et le Tour de France et  

le Tour de France Femmes avec Zwift 
 

« On se lève tous » pour le Tour de France avec Danette ! 

 
En présence d’Antoine de Saint-Affrique, Directeur Général du Groupe Danone, Danone 

annonce devenir Fournisseur Officiel du Tour de France et du Tour de France Femmes avec 

Zwift dès 2026. Cette collaboration avec l’un des événements les plus emblématiques du 

patrimoine sportif illustre l’attachement de Danone à son ancrage français. Deux ans après les 

Jeux Olympiques et Paralympiques de Paris 2024, Danone poursuit son engagement auprès 

des supporters. À cette occasion, Pauline Ferrand-Prévot a été renouvelée comme 

ambassadrice pour Danone et ses marques.  

 

 

Deux références emblématiques françaises réunies 

Danette devient Fournisseur Officiel du Tour de France et du Tour de France Femmes avec 

Zwift, dans le cadre d’un partenariat pluriannuel. Ce partenariat emblématique entre deux 

icônes françaises : Danette, dessert familial par excellence depuis plus de 50 ans, et le Tour de 

France, événement fédérateur qui rassemble jusqu’à 12 millions de spectateurs chaque été. 

Danette rejoint la Grande Boucle, dans un esprit de célébration et de proximité, porté par sa 

nouvelle ambassadrice : la championne olympique et récente vainqueure du Tour de France 

Femmes avec Zwift 2025. Sur les routes, au cœur de la mythique caravane du Tour, en magasin 

et à travers une campagne de communication dédiée, le partenariat entre Danette et le Tour 

de France prendra vie tout au long des étapes des courses.  

 

À travers cette initiative, Danette souhaite tisser des liens entre les territoires et rassembler les 

générations — à l’image de ses produits iconiques, présents dans le quotidien des Français 

depuis des décennies. Héritière d’un patrimoine riche et profondément ancré dans l’histoire 

de Danone en France, Danette incarne un savoir-faire local et accessible à tous. Ce 

partenariat illustre l’engagement de la marque à produire localement, tout en valorisant le 

savoir-faire français et en contribuant au rayonnement de nos régions. 

 

« Danette et le Tour de France partagent une place commune dans le cœur des Français. Ils 

sont tous les deux synonymes de moments de partage, de joie et de plaisir en famille. Pour ces 

raisons, et parce que cette course résonne avec notre ancrage régional historique, ce 

partenariat est une évidence. On se lève tous pour le Tour, on se lève tous pour Danette », 

déclare Antoine de Saint-Affrique, Directeur Général du Groupe Danone. 

 

« Nous sommes très heureux d’accueillir Danette parmi les Fournisseurs Officiels du Tour de 

France et du Tour de France Femmes avec Zwift. Comme la Grande Boucle, Danette fait partie 

du quotidien et de l’imaginaire collectif des Français depuis des générations. Cette rencontre 

entre deux icônes populaires illustre parfaitement ce que nous voulons transmettre : des 

moments de convivialité, de partage et de joie sur le bord des routes, au plus près des 

spectateurs », explique Christian Prudhomme, Directeur du Tour de France. 

 



      

   
 

La laiterie de Saint-Just : une production renforcée au cœur des territoires français 

Au cœur de cette laiterie spécialisée sur les recettes des Danette, Danone prévoit 

d’augmenter la production avec 10 000 tonnes supplémentaires fabriquées en France, pour 

répondre à l’engouement des consommateurs pour les marques de Danone tout en valorisant 

son ancrage territorial. Dorénavant partenaire du Tour de France, Danette s’appuie sur son site 

emblématique de Saint-Just-Chaleyssin, situé en Auvergne-Rhône-Alpes, où 300 collaborateurs 

fabriquent chaque jour les produits laitiers les plus vendus de France. 

 

Pour fabriquer 1,5 milliard de pots chaque année, ce site collecte 150 millions de litres de lait 

par an auprès de plus de 300 exploitations agricoles partenaires françaises, et exporte 75 % de 

sa production vers l’Europe. Ce développement illustre l’engagement de Danette en faveur 

de la souveraineté alimentaire, du rayonnement régional et du savoir-faire français. Au-delà 

de ce site, Danone est le premier employeur agroalimentaire de la région avec plus de 3 200 

emplois directs et 4 480 emplois soutenus localement. 

 

Danone, au cœur des grandes compétitions sportives, ici et ailleurs 

Danone contribue à mettre en lumière la pratique sportive et la performance des grands 

athlètes comme Carlos Alcaraz, Antoine Dupont et Pauline Ferrand-Prévot.  De plus, Danone 

est un partenaire historique des plus grandes manifestations sportives qui ont lieu en France et 

à l’international : la Coupe du Monde de Rugby en France en 2023, les Jeux Olympiques et 

Paralympiques de Paris 2024 et la Coupe du Monde de Rugby féminine 2025 mais aussi The 

Amundi Evian Championship, Wimbledon, la Coupe d’Afrique des Nations Maroc 2025 et l’US 

Open.  
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À propos de Danone France 
Danone, leader français de l’agroalimentaire, accompagne depuis des générations les Français tout au long de leur 

vie avec pour mission d’apporter la santé par l’alimentation au plus grand nombre. Du petit-déjeuner au dîner, 

Danone est là au quotidien, avec ses 26 marques certifiées B CorpTM telles que Activia, Alpro, blédina, Danette, evian, 

Laboratoire Gallia, Nutricia ou encore Volvic, pour proposer des produits laitiers et d’origine végétale, des eaux 

minérales naturelles et de la nutrition spécialisée. Avec un ancrage territorial autour de nos 25 sites, nos 6 500 

collaborateurs et près de 2 000 agriculteurs et éleveurs partenaires, nous travaillons chaque jour pour proposer une 

alimentation locale et durable tout en innovant au quotidien pour répondre aux attentes des Français. 

À propos d’Amaury Sport Organisation 
Amaury Sport Organisation est une entreprise créatrice et organisatrice d’événements sportifs internationaux de 
premier plan. Spécialisée dans le « hors-stade », elle possède en interne la maîtrise de l’ensemble des métiers liés à 

l'organisation, à la médiatisation et à la commercialisation de compétitions sportives. 
A.S.O. organise 250 jours de compétition par an représentant 100 événements dans 36 pays. 
Elle est présente dans 5 univers sportifs avec notamment en cyclisme le Tour de France, en rallye raid le Dakar, pour 
les épreuves grand public le Schneider Electric Marathon de Paris, en golf le Lacoste Ladies Open de France, et en 
voile via la production et la distribution des images de nombreuses courses prestigieuses. 
Amaury Sport Organisation est une filiale du Groupe Amaury, groupe de médias et de sport propriétaire de L’Équipe. 
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